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Calendario
Estratégico de
E-commerce

Datas estratéegicas para
Impulsionar o faturamento
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=» 0O e-commerce nao cresce no improviso. Ele evolui quando
decisoes sao tomadas com base em dados, estrategia e na leitura
correta do comportamento do consumidor.

Este calendario foi criado para ir alem de uma simples lista de
datas. Cada més representa uma oportunidade clara de crescimento,
relacionamento e performance para o hegocio.

Na Agencia FG, acreditamos que datas nao vendem sozinhas.
O que vende é acombinacao entre planejamento, experiéncia,
comunicacgao e execucgao consistente.
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Foco em: planejamento, dacdos e estrutura.

Janeiro € o més dos novos comecos e também dos ajustes estratégicos que sustentam
o ano inteiro. No e-commerce, € o momento ideal para trabalhar a liquidacao pos-Natal,

girar estoque parado e reativar clientes que compraram no fim do ano. Campanhas de
saldao de verao e agoes focadas em CRM costumam ter 6timo custo-beneficio.

E também o més de planejar metas, revisar CAC, funil e estrutura de midia, enquanto o
mercado se inspira nas tendencias globais apresentadas na NRF.

Acesse nossa solucao em Performance

| —


https://agenciafg.com.br/performance/
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Foco em: testes e ajustes finos.

Fevereiro costuma ser subestimado, mas oferece uma vantagem clara: menos
concorrencia ativa. No e-commerce, isso abre espaco para testar campanhas com
mais eficiencia. Datas como Valentine’s Day e o periodo de Carnaval, marcado por alto
trafego mobile, sao 6timas para campanhas rapidas, criativas e bem segmentadas.

E um mes estratégico para testar criativos, publicos e ofertas que podem escalar nos
proximos ciclos.

Acesse nossa solucao em Gestao de Google Ads



https://agenciafg.com.br/solucoes/gestao-de-google-ads/

08 Dia Internacional da Mulher
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Foco em: crescimento consistente.

Marco € um dos meses mais importantes do e-commerce no primeiro semestre.

A Semana do Consumidor e o Dia do Consumidor movimentam o varejo digital e criam
uma expectativa clara de oferta por parte do publico. Muitas marcas trabalham o mes
Inteiro como evento, e nao apenas o dia.

Aqul, planejamento de midia, estoque e narrativa faz toda a diferenca entre vender mais
ou apenas conceder desconto.

Acesse nossa solucao em CRO Otimizacao de Conversao



https://agenciafg.com.br/solucoes/cro-otimizacao-de-conversao/
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16 e 17 VIEX Day

22 Descobrimento do Brasil
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28 Dia do Frete Gratis
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Foco em: experiéncia e conversdo.

Abril combina emocao e estrategia. A Pascoa € uma excelente oportunidade para Kits,
presentes e aumento de ticket medio. Alem disso, agoes como o Dia do Frete Gratis

funcionam como gatilho direto de conversao, especialmente para destravar carrinhos
abandonados.

E um mes ideal para testar mecanicas promocionais inteligentes sem comprometer a
margem.

Acesse nossa solucao em Retail Media



https://agenciafg.com.br/solucoes/retail-media/
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Foco em: equilibrio entre branding e performance.

Maio abriga uma das datas mais relevantes do varejo digital: o Dia das Maes.
No e-commerce, esse € 0 momento de investirem campanhas emocionais,
experiencia de navegacao e comunicacao clara sobre prazos de entrega.

E também um més importante para antecipar demanda, trabalhar upsell e reforcar
posicionamento de marca.

Acesse nossa solucdo em SEO e Conteudo

~



https://agenciafg.com.br/solucoes/seo-e-conteudo
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4 N

Foco em: reconhecimento e recorrencia.

Junho é o més das experiencias. O Dia dos Namorados impulsiona campanhas
de kits, bundles e produtos complementares, aumentando ticket medio sem depender
apenas de desconto.

Alem disso, acoes de CRM, recompra e relacionamento ganham forga, preparando o
terreno para o segundo semestre.

Acesse nossa solucao em Gestao de E-mail Marketing e CRM



https://agenciafg.com.br/solucoes/gestao-de-e-mail-marketing-e-crm
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4 N

Foco em. otimizacao e preparacdao.

Julho marca o saldao de meio de ano, um momento classico para limpeza de estoque
e retomada de conversao. As ferias escolares impactam diretamente segmentos como
moda, kids e lifestyle, exigindo ajustes na comunicacao e nas vitrines.

E um bom mes para revisar conversao, checkout e performance antes da aceleracao do
segundo semestre.

Acesse nossa solucao em Gestao de E-mail Marketing e CRM



https://agenciafg.com.br/solucoes/gestao-de-e-mail-marketing-e-crm
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Foco em: retomada de crescimento.

Agosto e puxado pelo Dia dos Pais, uma data que mistura emocao e decisao
racional de compra. No e-commerce, campanhas bem segmentadas e mensagens
personalizadas tendem a performar melhor do que descontos genericos.

Também & um mes de retomada mais forte de investimento em midia, preparando o
publico para os proximos grandes eventos.

Acesse nossa solucao em Evolucao



https://agenciafg.com.br/evolucao
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Foco em: pre-aquecimento para grandes campanha

Setembro € estrategico. O Dia do Cliente abre espaco para agoes de fidelizacao,

recompra e relacionamento com a base. Mais do que vender, o foco aqui € valorizar
quem ja compra.

Além disso, setembro é o mes de pré-aquecimento para a Black Friday. Planejamento

de midia, logistica, estoque e CRM comeca agora, quem deixa para outubro ja esta
atrasado.

Acesse hossa solucdo em Performance

~



https://agenciafg.com.br/performance
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Foco em. antecipacdo e construcdo de demanda.

Outubro € o més de construcao de desejo. O Dia das Criancas movimenta o varejo, mas,
no e-commerce, o principal papel do mes & aquecer a audiencia, trabalhar branding e
preparar o consumidor para a Black Friday.

Conteldo, storytelling e consistencia de comunicacao sao mais importantes do que
agressividade promocional.

Acesse hossa solucdo em Performance

<



https://agenciafg.com.br/performance

11 Singles’ Day - (11.11)
27 Black Friday
30 Cyber Monday

Principal pico de vendas do ano
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Foco em: escala, eficiéncia e controle.

Novembro é o mes mais critico do e-commerce. Datas como 11.11 (Singles’ Day), Black
Friday e Cyber Monday concentram grande parte do faturamento anual. Aqui, nao ha
espaco para Improviso.

Tudo o que fol planejado ao longo do ano, midia, estoque, logistica, UX e CRM, precisa
funcionar em conjunto para transformar trafego em resultado.

Acesse nossa solucao em CRO Otimizacao de Conversao

~



https://agenciafg.com.br/solucoes/cro-otimizacao-de-conversao
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4 N

Foco em: escala, eficiéncia e controle.

Dezembro fecha o ciclo com emocao e urgencia. Datas como Green Monday, Super
Saturday, Natal e Boxing Day exigem comunicacao clara sobre prazos, estoque e
entrega. Campanhas de queima de estoque ganham forca apos o Natal.

Tambem e o momento de analisar dados, consolidar aprendizados e transformar
resultados em decisoes estrategicas para o proximo ano.

Acesse nossas Solucoes



https://agenciafg.com.br/solucoes/
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